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http://www.linethordessauges.com/

pans le milieu de la mode, Line pessauges ne posséde ni background, ni for-
mation. Juste une intuition infaillible des tendances, une sensibilité toute scan-
dinave du style et une facon trés expressive d’aborder le vétement, qu'elle
concoit surtout comme un élément & décliner sans limites. ainsi, chez Flyiril% A,
son magasin a eenéve, la mode se vit comme un état d'esprit qui n'a que faire
des codes et des modéles imposés.

UN ETAT D’ESPRIT NOMME FLYING B

LINE DESS '

suédoise g2 son état et cenevoise d'adoption par mariage,

Ling ne subit pas ls mode. A cendve, elle la devance, la vit et

la crée. coups de coeur, fringues inédites, pompes déjantées
- et multitude de gadgets - colorent son magasin qui ne
connait pas (a crise. instinctive plus que formée 3 une école,
éclairée plus qu'expérimentée, elle envisage la sensibilits sty-
listique genevoise au travers d'une conception toute scandi-
nave du vétement et de la mode, reflet d'un look hétéroclite
qu'elle arbare pourtant avec une surprenante homogéngité,
Faisant taire l'adage qui veut que les gens venus du nord en
heritent (2 froideur, elle négocie une convivialité et un accusil
qui n'a que faire des conventions et des distinctions. ¢'est que
la mode, chez Line, se concoit d'abord comme un état d'esprit:
“te n'est pas la marque qui fait Iz branchitude, mais la facon
dont on envisage de porter le vétement."
Laventure commence en 1999, & la rue Leschot, ol Line y ins-
talle le premier concept rlying A. marques scandinaves, véte-
ments de deuxiéme main et grifies de renom s'y cdtoient, at-
tirant rapidement une clientéle qui se fidélise. 1t faut dire que
la matigre est riche et, surtout, inédite a cendve. "7'ai tou-
jours voulu avoir des marques peu distribuges. car lorsqu'une
marque commence & toucher la masse, elle doit s'adapter 2
tous les goiits et je trouve que ses collections perdent en perti-
nence.” point dimmatricutstion chez rlying A, mais une incita-
tion 2 l'expression vestimentaira et une invitation universelle 3 iz
mode qui passera ainsi par tout le monde ou ne passers pas.
" 1'al toujours voulu un mag trés pointu, comme on en frouve
plein en sugde. mals C'est trés important que tout le monds
s'y sente  [aise. 3'ai eu des expériences dans des boutigues
4 wondres ou 3 stockholm, o si tu n'as pas le look, tu te sens.
snobe et tu oses & peine rentrer. Pour mai, ce genre d'attitu-
de n'a rien & voir aver |2 mode. ta mode, c'est que chacun
puisse s'exprimer au travers du vétement, sans pour autant
devoir adopter Uuniforme des marques et payer une fortune.”
pepuis pew, Flying a a rejoint le centre-ville. & son ancien sm-
placement, la belle suédoise v vend désormais des meukles
dans la plus pure tradition scandinave des lignes épurges des
années 50, héritage d'une culture nordique riche et créative.
si elle regrette (3 convivialité de son ancien quartier, le nou-
veau lieu, dans lequel se mélange désormais une client2le ai-
sée, lui aura permis d'approfondir son offre. "Les gens ici sont
oréts a dépenser plus, ce qui nous a donné la possibilité de tra-
railler davantage avec des jeunes créateurs genevois. En
scandinavie, ca se fait beaucoup, car les gens n'ont pas besain
e porter des marques pour se sentir branchés, ¢'est la pie-
&, la coupe et la facon dont on associe les vetements qui im-
wortent.” mais surtout, ¢a aura permis & la géniale autodi-
{acte de lancer sa propre marque en collaboration: Paquis
sangster crew. " 1e voyage beaucoup et je m'inspire énormé-
nent de ce qui se fait dans les grandes villes. La tendance au-
ourd'hui, lancée par de jeunes créateurs '8té dernier, c'est
Iz porter des t-shirts ou autres accessoires 4 leffigie de son
juartier. nous avons fait pareil avec le quartier des paquis et
» dois dire que ¢a marche super bien. pu touriste anglais jus-
111'a Yarabe fortung, tous achétent le méme t-shirt, car ils
rouvent ca trés drdle. .. Les jeunes créateurs seraient-ils donc
s5 nouvelles coqueluches de demain? "ce que veulent les
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£t je pense gue (avenir pour un mag comme le mien
se situe dans un maximum de piéces uniques et de
custorisation. Je ne regarde jamais ce qui se fait 2
cenéve, mais je mets la barre trés haut en ce qui

concerne (étranger. 2'aime la créativité et linventi-

vité. mais l'envers de la mé-

daille, c’est que je prends 3e ne regarde jamais ce qui se fait & cenéve, mais je
toujours les risques pourles  mets la barre treés haut en ce qui concerne Uétranger.
autres, qui suivent ensuite

les tendances en prenant ce qui est siir... Je reste

pourtant persuadée que c'est Uexclusivité qui fait
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rlonniere en matiére de concept stor
d Leneve avec sa boutique sFamou:
Apes, Line Dessauges etonne tout
autant avec son appart. Un exercice
de style tout droit inspire de ses
origines scandinaves. La ol d'autres {4}
pnviegient une deco classique, Line -.;Lt"
congedie tout standard et joue de
son don a harmoniser 1'impossible
Vértable amalgame d'objets kitch et
de meubles design, chez elle, tout a
une histoire et une ame.
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“ LE PENSE-BETE DU JOUR ¢

SAMEDI

; . : . % Style.
SI vous aimez la quitare classique, rendez-vous a 20 h M:de,
d la Maison de la Femme. avenue Eglantine 8 a Lausanne | les cadeaux!
I W 70 R RAT N OE > .

Nikoline Dessauges, : e e
S S e Nikoline Dessauges
clientéle jeune et urbaine.
B IWETES T % Sandra Luisier temps, elle lui commet un

Propriétaire des célébres magasins
Flying A a2 Genéve, la blonde et

dance et des reproductions de meu-
bles cultes des années 1950 a 1970.

pétillantes et malicieuses. e
Style A mi-chemin entre Pénergic =+
unk-rock des Vanilla Muffins et -
Pespi¢glerie des Coco Rosie.
Vétements Jeans italiens Nolita:
249 fr. Veste suédoise Ninii: 249 fr.
T-shirt Rolling Stones: 109 fr. Bottes
de la marque danoise Friis: 239 fr.
En vente chez Flying A, rue de la
Rétisserie 17 (tél. 022 31071 17) et
rue Leschot 3 (tél. 022 328 92 33).
Accessoires Bracelet Paul Smith, ca-
deau de son amie Andrea de Lon-
dres. Bonnet et écharpe Nolita:
69 fr. et 159 fr. chez Flying A. :
Mignons péchés Elle craque pour
les ikuras, ces sashimis aux ceufs

de I’Est. -
Quartier Le sien, celui de Plainpa- .

Photos Salvatore Di Nolfi

shopping et de sorties. De temps en

d’au moins un nam par j.

Ses boutiques sont 4 son image: "y vt 4

- Bottes créées d'aprés
des dessins de lartiste de |
pop art Yoshitomo Nara,
découvertes & Berlin.

de saumon, ainsi que pour la pate Sl
filo, sorte de péte feuilletée des pays 3

| lais, Iui offre toutes les possibilités de | "\ \

pour celui des Paquis et «
rant Le Comptoir.
Passion Depuis plus de

Suédoise Nikoline s’inspire essen- elle est accro 4 Punivers .
tiellement de Londres pour trouver Comics et plus spécialem
ses idées. A sa clientéle urbaine et der-Man. www.marvel.com
trés pointue, elle propose des gad-  Culte Le livre «Gnomes»,
gets surprenants, des vétements ten-  Lincoln, qui milite pour 1
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POURQUOI...

... ['année 2005 va-t-elle durer
une seconde de plus?

\, temps universel est en effet fixée
~.'\y_par un ensemble d’horloges
=\ atomiques extrémement préci-
. ses. Il faudrait 50 millions
' d'années pour qu'elles dérivent
//' d'une seconde! Alors que le
“ 47 cycle des levers et des couchers
—~" du soleil varie notamment en
~ fonction des marées provoguées par la
lune, ralentissant fa rotation de la terre sur elle-méme. Comme
= en 1999, pour compenser ce décalage entre la mesure du temps
universel et la durée réelle des jours solaires, le Bureau central
du Service international de la rotation terrestre a décidé d'aiou-

ohie Reymondin

Difficile d’ima-
giner un uni-
vers plus sexiste
gue e magasin

e jouets!
Méme les entre-
prises de construction sont
plus progressistes en la matiére:
elles autorisent méme les filles
a utiliser le téléphone et 'ordi-
nateur! Au rayon de Manor,
celles-ci en sont réduites a pré-
parer la dinette, & récurer les
sols, & coiffer Barbie et 2 passer
Paspirateur. Juste 2 cdté, le
petit sarcon norte 3 ton areille

dans I'espace. Mais ce qui est
plus frappant encore, cest que
cette différenciation entre les
sexes s opére toujours plus tot:
le carillon chat de Chicco, par
exemple, destiné aux 0 a
18 mois, est bleu pour les gar-
¢ons et rose pour les filles. En
introduisant un code couleur
et en usant ainsi de stéréotypes,
les fabricants arrivent a vendre
deux versions différentes du
méme article. Habile en termes
de marketing. Mais  artificiel,
car en réalité les enfants
jusqu’a 7 ans n’ont qu’une re-
présentation sociale du sexe,

echime  la  mewrha cacialamis

tements 3 leur ge
méme den prend
cience, Pour favorise:
loppement moins nr
faudrait

e Yap
pus  Sexist
neutres:

comine Ini
une ca- .
e dej
dans la

forét, des bouts de
élevage de tétards?

«L’Emilie» consacr
dossier aux jouets,
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FAMOUSPRESSE

Famous Ape est depuis 1999 un des maga-
sins qui améne le plus de fraicheur et de
nouveauté au monde étriqué du shopping
genevois. Ici, on impoarte des marques de choix
que tu ne verras pas ailleurs. La devise: fournir
de la qualité, du style et des prix qui comespon-
dent & tous. Tu y trouveras, outre les véte-
ments, une grande variété de livres, de musi-
ques, de gadgets et d'accessoires. Et puis il est
pas francherment mignon ce petit gorille, non?
RON ORP

« Le magasin Famous Ape porte bien son nom
: Qui, parmi les personnes qui
s'auto-considérent In et branchées, ne le
connait pas ? So Famous | Et qui plus est, il y
est vendu toutes les singeries que vous pourrez
imaginer. So Ape | Bref, c’est la boutique a4
cadeaux gadgets, objets déco originaux et
habits branchés/décalés de la ville, une
référence lorsqu’en ne sait pas quoi offrir mais
que I'on veut étre... créatifs. (Il n'y a qu'a visiter
leur site pour comprendre tout de suite ) »Un
magasin trés fun dans lequel on ne se lasse
pas de farfouillar | =

www.creativegeneva.ch

« Pionniers en matiére de concept store a
Genéve »

Marie Ciaire France

« Famous Ape offre de nouvelles marques
fraiches et rares 4 Genéve. Famous Ape est
une expérience intéressante! Le Personnel est
jeune et trés amical et les employés parlent
frangais et anglais. The Famous Ape peut &tre
difficile & trouver, dans ce cas-a, il suffit de
regarder vers le haut et chercher un singe avec
un grand sourire aux levres »

www.cities.com

« Bienvenue dans I'univers décalé, trendy et
novateur de Famous Ape, La liste est longue
pour tous les trésors forcément originaux que
recéle cette arcade trés branchée. »

www.patitfute.com

www.famousape.net - FAMOUSAPE GENEVA 17, rue de la Rétisserie - CH-1204 Geneva - FAMOUSAPE ZURICH Im Viadukt - Bogen 20 - Viaduktstrasse 47 8005 Ziirich

« Un bel endroit pour dénicher des pisces de

mode originales, des cartes postales vintage

super mignones pour notre salon ou encore

des objets déco sympas pour attirer les convol-
wwweguype.fr

« Une petite visite chez FAMOUSAPE, c'est un
peu comme si vous profitiez d'une récréation,
aprés une lengue jounée d'école. »

WWW.SWisspassions.com

« La boutique de créateurs (déco, vétements. ),
I'équivalent genevois de Colette en somme., »

« Absoclutely adorable with moderate prices
and a feeling of uniqueness to their goods. The
store is furnished lovely and the sales assistants
are always friendly. | have to go back as soon
as possible and gat myself the stuff that has
been in my consideration since then. So if
you're looking for a beautiful shop with unique,
awesome and wallet friendly goods at the same
time, | strongly recommend visiting Famous
ape asap. »

Sayuriherestothecrazyones

« Famous Ape a city center boutique, located
just behind the Confederation Center, is a local
favorite thanks to its somewhat off-the-wall mix
of fashion, weird gadgets and hip furniture. It's
anice alternative to the more main stream
shops that suround it near the Rue Basses. At
Famous Ape, there is an innovative mix of street
wear clothing brands, hats, and a weird and
wonderful collection of odd accessories and
interior design objects, everything from cheeky
match boxes to trays which look like giant
pizzas, naughty birthday cards and a cool
collection of chill out and nu-soul compilations.
The theme of the shop is amusing and playful
with a focus on fresh and quirky design. »

www.travelchannel.com

« Check out Famous Ape for cutting edge
Swiss creativity and urban culture, »

www.global-blue.com
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FAMOUSAPE

FAMOUSAPE Genéve FAMOUSAPE Ziirich

Le premier magasin Famousape (anciennement Flying A} a ouvert & Genéve en

1999 ; dés le début, I'établissement est devenu une institution pour la communauté

de jeunes fashionistas dans cette ville. Un second magasin FamousApe a été ouvert a Ilrich en mars 2010, dans le
nouveau concepl architectural de PWG consistant & aménager des arcades et

Famousape est un des magasins les plus fréguentés par cette population, car nous J . 2 =i g s
commerces sous un viaduc dans le cosur d'un quartier animé de Zlrich-Ouest.

proposons un concept unigue et différent de vétements provenant de marques
urbaines et de designers locaux. Motre candidature a été retenue parmi plus de 300 dossiers.

En complément, nous avons une large sélection de marchandise innovante et
pointue, telle que livres, articles d'intérieur, gadgets et accessoires

Nofre clientéle vient non seulement de Genéve, mais aussi des environs pour
découviir nofre univers de shopping amusant et créafif, et est constituée
principalement de jeunes de 18 & 30 ans, mais aussi de personnes plus ou mains
agées qui apprécient cette ambiance originale.

Boissons (smoothies, sodas & . -
snacks) 2.9% Famousape SA, magasin de Genéve
fr. 36'351 T s s
Art & d 2.1%
Vétements enfants 4.8% s Composition du C.A. 2010

fr. 60'167

¥,

Accessoires de mode 8.2%
fr. 102'785

i

! Gadgets & déco 39,4%

Chaussures 13.9% fr. 493'870

fr. 174'233

= Streetwear homme/femme _/
28,7%

fr. 359'748 Total C.A. 2010 = Fr. 1'253'478



